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УТВЕРЖДЕНО

Постановление

Национального

статистического комитета

Республики Беларусь

29.07.2010 № 136 

	МЕТОДИКА

по расчету объема розничной продажи отдельных потребительских товаров через все каналы реализации 


ГЛАВА  1

ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1. Методика по расчету объема розничной продажи отдельных потребительских товаров через все каналы реализации (далее – Методика) разработана в целях обеспечения ежемесячного расчета Национальным статистическим комитетом Республики Беларусь объема розничной продажи отдельных потребительских товаров через все каналы реализации (далее – общий объем продажи) в целом по 
Республике Беларусь.

Расчет общего объема продажи производится по перечню потребительских товаров согласно приложению к настоящей Методике.

2. Общий объем продажи включает:

объем розничной продажи отдельных потребительских товаров субъектами торговли, осуществляющими розничную торговлю, общественное питание через розничную (торговую) сеть и объекты общественного питания (далее – торговые организации);

объем розничной продажи отдельных потребительских товаров на рынках, в торговых центрах.

3. Для целей настоящей Методики используются термины и их определения, установленные Государственным стандартом Республики Беларусь СТБ 1393-2003 «Торговля. Термины и определения», утвержденным постановлением Комитета по стандартизации, метрологии и сертификации при Совете Министров Республики Беларусь от 
28 апреля 2003 г. № 22, Государственным стандартом Республики Беларусь СТБ 1209-2005 «Общественное питание. Термины и определения», утвержденным постановлением Комитета по стандартизации, метрологии и сертификации при Совете Министров Республики Беларусь от 19 июля 2005 г. № 33.

ГЛАВА  2

ФОРМИРОВАНИЕ ОБЪЕМА РОЗНИЧНОЙ ПРОДАЖИ 

ОТДЕЛЬНЫХ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ ТОРГОВЫМИ ОРГАНИЗАЦИЯМИ

4. Объем розничной продажи отдельных потребительских товаров торговыми организациями состоит из:

объема розничной продажи отдельных потребительских товаров в розничной (торговой) сети;

объема розничной продажи отдельных потребительских товаров в объектах общественного питания.

5. Объем розничной продажи отдельных потребительских товаров торговыми организациями формируется ежемесячно на основании данных формы государственной статистической отчетности 12-торг (продажа) «Отчет о продаже и запасах товаров».

ГЛАВА  3

ФОРМИРОВАНИЕ ОБЪЕМА РОЗНИЧНОЙ ПРОДАЖИ

ОТДЕЛЬНЫХ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ

НА РЫНКАХ, В ТОРГОВЫХ ЦЕНТРАХ

6. Объем розничной продажи отдельных потребительских товаров на рынках, в торговых центрах состоит из:

объема розничной продажи отдельных потребительских товаров субъектами торговли, не имеющими розничной (торговой) сети и осуществляющими торговлю на торговых местах и в торговых объектах на рынках, в торговых центрах;

объема розничной продажи отдельных потребительских товаров физическими лицами, осуществляющими торговлю на торговых местах на рынках.

7. Объем розничной продажи отдельных потребительских товаров на рынках, в торговых центрах формируется за февраль, май, август, ноябрь на основании данных выборочного государственного статистического наблюдения за объемами продажи товаров на рынках, в торговых центрах согласно Методике по расчету розничного товарооборота на рынках, в торговых центрах, утвержденной постановлением Национального статистического комитета Республики Беларусь от 31 октября 2008 г. № 387.

8. Для оценки объема розничной продажи отдельных потребительских товаров на рынках, в торговых центрах в остальные месяцы квартала: 

для товаров, по которым общий объем продажи рассчитывается в стоимостном выражении, объем розничной продажи отдельных потребительских товаров на рынках, в торговых центрах корректируется на индекс потребительских цен по соответствующей товарной группе;

для товаров, по которым общий объем продажи рассчитывается в натуральном выражении, объем розничной продажи отдельных потребительских товаров на рынках, в торговых центрах за январь и март условно приравнивается к объему розничной продажи за февраль, за апрель и июнь – к объему розничной продажи за май и так далее.

ГЛАВА  4

РАСЧЕТ ОБЩЕГО ОБЪЕМА ПРОДАЖИ

9. Для ежемесячного расчета общего объема продажи используется удельный вес объема розничной продажи отдельных потребительских товаров в розничной (торговой) сети в сумме объема розничной продажи отдельных потребительских товаров в розничной (торговой) сети и объема розничной продажи товаров на рынках, в торговых центрах (далее – удельный вес), который рассчитывается ежеквартально по следующей формуле:

	Утсi =
	Птсi
	х 100 ,

	
	Птсi+Пртцi
	


где
Утсi – удельный вес за квартал (где i – номер квартала);



Птсi – объем розничной продажи отдельных потребительских товаров в розничной (торговой) сети за квартал;



Пртцi – объем розничной продажи товаров на рынках, в торговых центрах за квартал.

10. Общий объем продажи рассчитывается ежемесячно в целом по Республике Беларусь по следующей формуле:

	Пвкр =
	Птс
	х 100 + Поп ,

	
	Утсi
	


где 
Пвкр – общий объем продажи за месяц;


Птс – объем розничной продажи отдельных потребительских товаров в розничной (торговой) сети за месяц;


Поп – объем розничной продажи отдельных потребительских товаров в объектах общественного питания за месяц;


Утсi – удельный вес за квартал.

11. Общий объем продажи за период рассчитывается как сумма данных общего объема продажи за каждый месяц.

ГЛАВА  5

ОСОБЕННОСТИ РАСЧЕТА ОБЩЕГО ОБЪЕМА ПРОДАЖИ

12. В связи с несовпадением сроков получения данных об объеме розничной продажи отдельных потребительских товаров торговыми организациями и данных выборочного государственного статистического наблюдения за объемами продажи товаров на рынках, в торговых центрах, при расчете общего объема продажи в первые два месяца текущего квартала отчетного года применяется удельный вес за предыдущий квартал отчетного года либо удельный вес за соответствующий квартал предыдущего года, в зависимости от сложившейся динамики роста объема продажи в течение года.

13. В отдельных случаях при определении общего объема продажи может осуществляться экспертная оценка (дооценка) показателя путем составления баланса ресурсов и использования данного товара или использования данных выборочного обследования домашних хозяйств, а также анализа динамики объемов продаж и данных государственных статистических наблюдений за предыдущие годы.

14. По итогам года производится пересчет общего объема продажи помесячно с применением удельных весов, фактически сложившихся в соответствующих кварталах.

Примечание. Терминология, применяемая в настоящей Методике, используется только органами государственной статистики для расчета объема розничной продажи отдельных потребительских товаров через все каналы реализации.

Приложение

к Методике

по расчету объема

розничной продажи

отдельных

потребительских

товаров через все

каналы реализации

Перечень потребительских товаров, 

по которым производится расчет общего объема продажи

	№ п/п
	Наименование товара

	1. 
	Мясо и птица

	2. 
	Колбасные изделия и копчености

	3. 
	Консервы мясные

	4. 
	Консервы и пресервы из рыбы и морепродуктов

	5. 
	Масло животное

	6. 
	Масло растительное

	7. 
	Крупа и бобовые

	8. 
	Макаронные изделия

	9. 
	Яйца и яйцепродукты

	10. 
	Безалкогольные напитки

	11. 
	Кондитерские изделия

	12. 
	Соки

	13. 
	Одежда и белье

	14. 
	Верхний трикотаж

	15. 
	Бельевой трикотаж

	16. 
	Чулочно-носочные изделия

	17. 
	Обувь кожаная, текстильная, комбинированная

	18. 
	Строительные материалы

	19. 
	Синтетические моющие средства

	20. 
	Холодильники и морозильники

	21. 
	Стиральные машины

	22. 
	Телевизоры цветного изображения


