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УТВЕРЖДЕНО

Постановление 

Национального

статистического комитета

Республики Беларусь

28.08.2018 № 82
	Указания 
по заполнению  формы    государственной статистической отчетности  12-цены (производителей) «Отчет о ценах производителей промышленной  продукции  (услуг)» 


1. Государственную статистическую отчетность по 
форме 12-цены (производителей) «Отчет о ценах производителей промышленной продукции (услуг)» (далее – отчет) представляют юридические лица, обособленные подразделения юридических лиц, видом экономической деятельности которых является горнодобывающая промышленность, обрабатывающая промышленность, снабжение электроэнергией, газом, паром, горячей водой и кондиционированным воздухом, водоснабжение; сбор, обработка и удаление отходов, деятельность по ликвидации загрязнений (далее, если не определено иное, – респонденты). 

Государственное статистическое наблюдение за ценами производителей промышленной продукции (услуг) является выборочным. Отбор респондентов осуществляется Национальным статистическим  комитетом.

2. Юридические лица, обособленные подразделения юридических лиц составляют отчет, включая данные по входящим в их структуру подразделениям.
3. Представление отчета в виде электронного документа осуществляется с использованием специализированного программного обеспечения, которое размещается вместе с необходимыми инструктивными материалами по его развертыванию и использованию на официальном сайте Национального статистического комитета в глобальной компьютерной сети Интернет http://www.belstat.gov.by.

4. Исключен.
5. Отчет составляется на основании данных товарно-транспортных накладных, товарных накладных, других первичных учетных и иных документов.
Данные в отчете отражаются в рублях, с двумя знаками после запятой.

6. В отчете отражаются данные по товарам-представителям промышленной продукции и услугам-представителям промышленного характера (далее – товары (услуги)-представители), закодированным и доведенным респонденту органами государственной статистики.
7. В отчете отражаются средние цены за единицу товара (услуги)-представителя (далее – средняя цена) за отчетный период (с 21 числа предыдущего месяца по 20 число текущего месяца) на отгруженную продукцию (оказанную услугу) на внутренний рынок и на экспорт.

Средняя цена определяется по формуле средней арифметической взвешенной:
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 – средняя цена;

Σpq – стоимость отгруженного (оказанной) товара (услуги)-представителя за отчетный период;
Σq – количество отгруженного (оказанной) товара (услуги)-представителя за отчетный период.
Допускается отражение средних цен по малым однородным товарным группам, если цены на входящие в них конкретные виды продукции отличаются друг от друга незначительно. Средняя цена в этом случае определяется по формуле средней арифметической простой:
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Σp – сумма всех цен отгруженных в отчетном периоде товаров, входящих в малую однородную товарную группу;

 n – количество вариантов цен.

8. Если среднюю цену за отчетный период по какой-либо причине рассчитать невозможно, то отражается средняя цена за один определенный день. При этом необходимо соблюдать интервал, равный полному календарному месяцу между датами, на которые отражались средние цены. Если на момент составления отчета отгрузка товара-представителя (оказание услуги-представителя) не производилась, то в отчете отражается средняя цена, по которой товар-представитель отгружался (услуга-представитель оказывалась) в ближайший ко дню регистрации день в течение отчетного периода.
9. Средние цены отражаются за вычетом налогов и сборов, исчисляемых из выручки. Экспортная цена также не должна включать экспортную пошлину.
10. Стоимость транспортировки товара-представителя до потребителя не включается в среднюю цену.
Если респондент не имеет возможности исключить транспортные расходы из расчета средних цен, то в отчете должны отражаться средние цены до определенного пункта назначения. Пункт назначения отбирается исходя из наибольшего удельного веса в общем объеме отгрузки отобранного для наблюдения товара-представителя. Если невозможно отобрать один пункт назначения, то отбирается несколько пунктов и рассчитывается средняя цена.

11. В случае, когда средняя цена неодинакова для различных категорий покупателей по одному и тому же товару (услуге)-представителю, то средние цены отражаются отдельно для каждой категории покупателей.

12. Средняя цена отгруженного (оказанной) товара (услуги)-представителя в соответствии с ранее заключенными договорами рассчитывается с учетом всех условий договоров.

13. При расчете средних цен учитываются сезонные скидки, а также продажа продукции из запасов.

Не учитываются цены товаров (услуг)-представителей:

разового заказа, с нетипичными для респондента условиями продажи;

по фьючерсным контрактам;

по товарообменным (бартерным) операциям;

переданных в пределах юридического лица от одного структурного подразделения другому по ценам, отличным от отпускных (например, по фактической себестоимости);

возвращенных покупателем.

14. В отчете должна отражаться средняя цена в сделках с одинаковыми условиями оплаты, поставки товара.
15. Если товары-представители производятся из собственного и давальческого сырья, то в отчете отражаются средние цены товаров-представителей, произведенных из собственного сырья.
В случае, когда товар-представитель производится только из давальческого сырья, то в отчете отражается средняя цена на товары-представители, оставленные в собственном распоряжении и реализуемые по полным отпускным ценам.
16. Если в отчетном периоде изменилась комплектация товара-представителя, то для обеспечения сопоставимости цен следует исключить (добавить) из цены (к цене) стоимость изменения комплектации. Например, если были произведены изменения в упаковке товара-представителя или его комплектация была дополнена вспомогательными приборами или запасными частями, то их стоимость должна быть исключена из новой цены. Если, наоборот, осуществлено недоукомплектование (недовложение) товара-представителя отдельными комплектующими либо запасными частями по просьбе потребителя, то в этом случае их стоимость должна быть добавлена к новой цене.

17. В тех случаях, когда невозможно отобрать конкретную разновидность товара (услуги)-представителя, качественные и количественные спецификации которого неизменны в течение года, следует использовать подход составления «типичной модели» для учета изменения цен на нее. Под «типичной моделью» понимается вид товара (услуги) с условно заданными параметрами, наиболее типичными для выпуска данного товара (оказания услуги). Например, при печатании газет «типичной моделью» может быть газета со следующими спецификациями – формат 54 полосы и тираж 40 тысяч экземпляров.

Средней ценой в данном случае выступает  сумма  издержек,  затраченная в текущем периоде на производство (оказание) «типичной модели» – расходы на электроэнергию, материалы, заработную плату, включая фактически складывающуюся прибыль.

18. В графе А таблицы 1 отражаются наименование и основные характеристики товара (услуги)-представителя (марка, сорт, размер, вес, мощность, упаковка, категория покупателя и другое), влияющие на ценообразование.
Отражению подлежат все отобранные для конкретного респондента товары (услуги)-представители, даже при условии, что в отчетном периоде их отгрузка не осуществлялась (услуга не оказывалась).

19. В  графах  Б  и  В  таблицы 1  указываются соответственно  коды товаров (услуг)-представителей (значностью до пяти знаков) и единицы измерения по отобранным товарам (услугам)-представителям.
20. В  графе  1  таблицы  1   указывается  код  канала  реализации  по отобранным товарам (услугам)-представителям (на внутренний рынок – код 1, на экспорт – код 2). 

21. В графах 2 и 3 таблицы 1 отражаются средние цены конкретных товаров (услуг)-представителей соответственно за отчетный и предыдущий периоды. Экспортные цены отражаются в белорусских рублях, их пересчет производится по официальному курсу валют, установленному Национальным банком на дату совершения отгрузки (оказания услуги).
22. В графе 4 таблицы 1 указывается код причины, оказавшей наибольшее влияние на изменение средней цены в отчетном периоде, либо код замены, либо код постоянно отсутствующего товара (услуги)-представителя, где: 

0 – средние цены в предыдущем и отчетном периоде не менялись или отгрузки (оказания) не было;

1 – изменение стоимости сырья, материалов, полуфабрикатов;

2 – изменение тарифов на электроэнергию, теплоэнергию, холодную и горячую воду;
3 – увеличение заработной платы работников; 
4 – изменение курса валют;
5 – влияние скидок постоянному покупателю или изменение их размера;
6 – влияние скидок по предоплате;
7 – отгрузка через биржу;
8 – изменение размера партии;

9 – другие причины;
10 – влияние ассортимента;
11 – изменение объема производства;
12 – заключение новых договоров;
13 – сезонное изменение цен;
14 – изменение налогов (акцизов);

15 – изменение затрат на производство или уровня рентабельности;

16 – изменение транспортных расходов;

17 – цены установлены вышестоящей организацией или в соответствии с нормативными правовыми актами органов государственной власти;
18 – замена товара (услуги)-представителя;

19 – постоянно отсутствующий товар (услуга)-представитель.

Если изменение средней цены произошло по нескольким причинам, то при представлении отчета в виде электронного документа респондент имеет возможность прокомментировать дополнительные причины изменения средней цены в поле «Комментарии».

Если причина изменения средней цены не соответствует ни одному из перечисленных в части первой настоящего пункта кодов, то в графе 4 таблицы 1 указывается код причины 9, а в поле «Комментарии» респондент может прокомментировать причины за счет чего произошло изменение средней цены. Например, код товара (услуги)-представителя ХХ – распродажа остатков, или ХХХ – договорные цены, или  ХХХХ – изменение контрактной цены.
23. В случае прекращения выпуска товара-представителя (оказания услуги-представителя) респондент производит его замену на аналогичный. При этом для замены отбирается товар (услуга), имеющий значительный удельный вес в объеме отгруженной продукции (оказанных услуг) респондента. 

При замене товара (услуги)-представителя в графе 4 таблицы 1 указывается код 18, а сведения о замененном товаре (услуге)-представителе – в таблице 2.
В графе А таблицы 2 указываются наименование, характеристика, единица измерения замененного товара (услуги)-представителя, 
в графе 1 – код заменяемого товара (услуги)-представителя из графы Б таблицы 1. Графа Б респондентом не заполняется. 

Графы 2-4 таблицы 2 заполняются аналогично графам 1-3 таблицы 1.

В графе 5 таблицы 2 указываются коды причины изменения средней цены (коды 0–17), которые используются для заполнения графы 4   таблицы 1.

24. В случае невозможности произвести замену отсутствующего 
товара (услуги)-представителя в графе 4 таблицы 1 проставляется код 19.
Постоянно отсутствующими являются товары (услуги)-представители, производство (оказание) которых прекращено.

Примечание. Терминология, применяемая в настоящих Указаниях, используется только для заполнения отчета.
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